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Marketing de los servicios 4ta. Ed. GRANDE
Marketing directo e interactivo ALET
Marketing estratégico JACQUES
Marketing internacional GARCÍA
Marketing multinivel GARCÍA
Marketing promocional ZORITA
Marketing relacional BARROSOMarketing relacional BARROSO
Marketing social y ética empresarial ABASCAL
Marketing social. La gestión de las causas sociales MOLINER
Marketing y cosmética DE GARCILLÁN
Marketing y publicidad subliminal, fundamentos y aplicaciones RIVERA
Marketing y ventas de productos industriales REYES
Merchandising BORT
Métricas del marketing DOMÍNGUEZ
PMK. Manager. Como elaborarlo con ayuda informática (contiene software) CUTROPíA
Pl  d  k ti  P   P  / CD R  2d  d C O ÍPlan de marketing. Paso a Paso / CD Rom 2da ed. CUTROPÍA
Pricing nuevas estrategias de precios ESLAVA
Principios de marketing 2da. Ed. ESTEBAN
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Gestión de la calidad empresarial. Calidad en los servicios y atención al cliente, calidadPÉREZ FDEZ.
Gestión de stocks 3era Ed. PARRA 
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Gestión por procesos 2da. Ed. PÉREZ FDEZ. 
Ilustraciones de la aplicación de las tecnologías de información en la empresa DE PABLOS 
Informática y comunicaciones en la empresa DE PABLOSInformática y comunicaciones en la empresa DE PABLOS 
Innovación y mejora de procesos logísticos ANAYA 
Investigación cualitativa BÁEZ 
La cooperación entre empresas: Análisis y diseño. FERNÁNDEZ 
La gestión moderna del comercio minorista. El enfoque práctico de las tiedas de éxito.BURRUEZO 
La responsabilidad social corporativa interna CARNIERO 
Logística integral 3era. Ed. ANAYA 
Los sistemas de información en la sociedad del conocimiento GINER 
Manual de autodiagnóstico estratégico CARRILLO 
O i ió   d i i t ió  d   U  i ió  á ti  G CÍOrganización y administración de empresas. Una visión práctica GARCÍA 
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Contabilidad financiera para directivos FERNÁNDEZ 
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Dirección y organización de entidades financieras. CASTELLÓ 
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Financiación internacional de la empresa DE JAIME 
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Manual de recursos humanos JIMÉNEZ 
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Prevención de riesgos laborales VICENTE 
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Tres culturas. Organización y recursos humanos GARMENDIA 

COMERCIO INTERNACIONAL
Comercio internacional 3a. Ed. JEREZ 
Contratación Internacional. Guia práctica (Contiene diskette) CABELLO 
El mercado hipotecario en Latinoamerica TEMIÑO 
Financiación global de proyectos. GÓMEZ 
La banca en el comercio internacional GÓMEZ 
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